Szukam kogos wyjatkowego,
kio preywréci blask smutnym oczom
i kolory szarym dniom...

Wydawaé by sie moglo, ze dzi§ — na poczatku no-
wego wieku, w dobie rozwoju internetu i innych me-
diéw, nawiazywanie kontaktéw miedzy ludimi za po-
moca zamieszczanych w prasie ogloszen nalezy juz do
przeszlosci. Wciaz jednak w wielu czasopismach poja-
wiajg sie charakterystyczne komunikaty typu Pani po-
wna Pana...; Poslubie... czy Szukam zony..., nikogo za$
juz nie dziwia regularnie ukazujace sie od pewnego
czasu pisma w calo§ci poswiecone tzw. ogloszeniom
towarzyskim czy matrymonialnym. Potrzeba znalezie-
nia zyciowego partnera / meza, zony, pragnienie trwa-
tego zwigzku / matzenistwa, che¢ zalozenia rodziny to
czynniki wplywajace zwykle na decyzje o zredagowa-
niu odpowiedniego anonsu.

Prasowe ogloszenia matrymonialne sa specyficzny-
mi tekstami uzytkowymi, ktére “(...) nalezy traktowad
jako pewna zorganizowana cafoé¢, zamknieta z punk-
tu widzenia nadawcy, zawierajaca wzglednie state ele-
menty, charakterystyczne dla danego typu wypowie-
dzi.”! Maksymalnie kondensujac tre§¢ ogloszenia,
nadawca stara sie wykreowaé w nim swoj wizerunek,
przedstawié postulowane cechy potencjalnego odbior-
cy oraz wskazaé na aspekt illokucyjny komunikatu.

Na podstawie informacji pochodzacych od autora
anonsu mozna zatem zrekonstruowad obraz przyszlego
partnera, czyli wirtualnego odbiorcy wpisanego
w tekst ogloszenia, a takie odtworzy¢ wyobrazenia
nadawcy na temat charakteru zwiazku, w ktérym pra-
gnie sie znalefé. Jest to rdwnocze$nie rekonstrukcja
kreowanego obrazu idealnej milosci, rozumianej dwu-
aspektowo — jako oparta na uczuciu relacja, zwiazek
pomiedzy osobami réznej plci oraz w znaczeniu spetso-
nalizowanym jako osoba partnera zwigzku (on jest mo-
ja miloscig, byla jedyng miloscig mojego zycia itp.). 2 Na
tak wyobrazany model idealnej milosci sktadaja sie
wiec dwa schematy konceptualizacji tego pojecia przez
autordéw anonsdéw matrymonialnych: mios¢ o idealny
partner i milos¢ to idealny ywigzek.

Aby dotrze¢ do zawartych w tekstach ogloszent
konkretnych wyobrazeni idealnego partnera i idealne-
g0 zwiazku, przejrzano na potrzeby tej pracy okolo ty-
sigca dwustu anonséw, zamieszczonych w ogdlnopol-
skim miesieczniku matrymonialno — towarzyskim
“Kontakt” w okresie od lutego do maja 2002 roku.
Szczegdlowa analize przeprowadzono natomiast na
probie liczacej sto dwadzieScia tekstow, umieszczo-
nych w rubryce Oferty matrymonialne (nie brano pod
uwage tekstéw z dwu pozostalych rubryk — Oferty to-
warzyyskie oraz Inne oferty). Analizowane oferty musia-
ly zawiera¢ podstawowe informacje charakteryzujace
nadawce i odbiorce, a takze wskazywac na cel tekstu.
Ze wzgledu na ograniczone mozliwosci czasowe wzieto
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W poszukiwaniu
milosSci idealnej

O wirtualnym odbiorcy prasowych
ogloszen matrymonialnych

pod uwage jedynie anonse zredagowane przez kobiety
(Oferty pari), co zaweza prowadzone analizy do rekon-
strukcji i opisu obrazu idealnego partnera — mezczy-
my, ktéry wehodzi w wyobrazony przez autorki ideal-
ny zwigzek.

Jezeli chodzi o strukture badanych ogloszen, to
w analizowanych tekstach dajg sie wyrdznic trzy sche-
maty, wedlug ktérych sa one konstruowane.

Najczesciej spotykanym schematem jest wykorzy-
stanie zwrotu kontaktowego typu Pani pozna Pana...,
obudowanego elementami stuzacymi autoprezentacji
nadawcy i charakteryzujacymi odbiorce (w 3 os. Ip.)
wraz z podaniem informacji o celu kontaktu, jak np.:

Energicrna, wrazliwa, sumienna, w Srednim wieku —
pozna pana, uczciwego, o duzej kulturze osobistej, bez zo-
bowigzan, w wieku do 60 lat, kiéry powaznie mysli o 2y-
ciu. (“Kontakt”, luty 2002)

Czasami pojawia sie modyfikacja tej formy —
nadawca méwi o sobie w 1 os. Ip. (ja) i zwraca sie bez-
posrednio do odbiorcy (ty — 2. os. Ip.), réwnoczesnie
go charakteryzujac i zachecajac do dzialania, jak np.

Ja, ladna, sxczupla szatynka o piwnych oczach, spo-
kojna, rozsadna, sxczera, raczej domatorka. Ty — 25 / 34,
pow. 170 cm, zaradny, o dobrym sercu, spokojny, mily,
niezalezny finansowo. Zadwwor, jezeli pragniesy stalego
wigzku. (“Kontakt”, marzec 2002)

Czestym zabiegiem wykorzystywanym przez autot-
ki anonséw jest zmiana kolejnosci sygnalizowania re-
lacji nadawczo — odbiorczych. Najpierw pojawia sie
opis postulowanych cech partnera, wprowadzony za-
imkiem ty, a nastepnie dokonuje sie autoprezentacji
nadawcy, poprzedzonej zaimkiem ja.

O iyczeniowym charakterze wizerunku idealnego
partnera $wiadczy tymczasem trzeci sposdb konstru-
owania tekstow ofert wystepujacych w analizowanym
czasopiémie, oparty na frazie wyrazajacej warunek je-
zeli — to, Jezeli jestes...(+ charakterystyka cech partne-
ra), to czekam na ciebie ja (autoprezentacja), np.:

Jesli dokucza ci samotnosé, jestes wolny, uczciwry,
ustabilizowany zyciowo, w wieku do 55 lat, pragniesz
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trwalego zwigzku — to zadzwoni do 50-leiniej, wolnej,
ucxciwej domatorki, 155/62, “Rak", srednie. (“Kon-
takt”, kwieciert 2002)

Tak uksztattowane komunikaty zawierajg informa-
cje charakteryzujace nadawce i opisujace wirtualnego
odbiorce przy pomocy odpowiednio dobranego zespo-
tu cech. Ich posiadanie jest wypetnieniem schematu:
Milos€ to idealny partner.

Na wykreowany w tekstach ogloszei matrymonial-
nych analizowanych w tej pracy obraz idealnego part-
nera — mezczyzny skladaja sie elementy opisujace
przede wszystkim jego wiek, stan cywilny i relacje ro-
dzinne, cechy charakteru, nalogi, stosunek do dobr
materialnych, wyglad zewnetrzny, wyksztafcenie i za-
interesowania.

Biorac pod uwage kryterium czestoéci wystepowa-
nia, w $wietle analizowanych tekstéw idealny partner
powinien mie¢ konkretna liczbe lat (zwykle podawane
byty przedzialy wiekowe odpowiednie do wieku part-
nerki i informacja ta pojawita sie w 76 na 120 bada-
nych ogloszeni, obok okreslenr — wiek stosowny — 4/120
i odpowiedni — 2/ 120). Istotne okazuja sie takze infor-
macje o stanie cywilnym i relacjach rodzinnych od-
biorcy. W badanym materiale przewazaja okrelenia:
wolny / stanu wolnego (12% tekstow) 3, obok nazw
konkretnych — kawaler (6%), wdowiec (4%), a takze
okreslenie eufemizujace — prawie wolny (3%). Okre-
§lanie stanu cywilnego czesto laczone jest z zobowiaza-
niami rodzinnymi, wystepuja zatem sformufowania —
bez zobowigzant (6%), bex rodziny, bez dzieci, ale takze
informacja — dziecko nie stanowi przeszkody.

Sporo miejsca autorki anonséw poswiecaja przed-
stawieniu postulowanych cech charakteru wirtualnego
odbiorcy, wsrod ktérych na plan pierwszy wysuwaja sie
pod wzgledem frekwencji uzycia okreslenia kudiuralny
(17,5%), inteligentny (12,5%), uczciwy (10%), odpowie-
dzialny (79%), z klasq (1%), czuly (6%), zaradny (6%),
wartosciowy (6%), wierny (3%), opiekuriczy (3%), nieza-
lezny (2,5%), pelen ciepla (2,5%), powaznie myslgcy o 2y-
ciu (2,5%), prredsicbiorczy (1,6%), z humorem (1,6%),
wyksztalcony (1,6%), a takze — szczery, o duzej moralno-
sci, spokojny, wyrozumiaty, zyczliwy, troskliwy. Pojawiaja
sie rowniez pojedyncze okreslenia postulowanych po-
staw — romantyk, optymista, dzentelmen.

Istotnym elementem obrazu idealnego partnera
okazuja sie natogi, a wlasciwie —ich brak (22%). Cho-
dzi przede wszystkim o palenie papieroséw i alkohol.

Niezwykle wazna dla autorek anonséw wydaje
sie takze sfera materialna, a wiec oczekujag partnera
dobrze sytuowanego, bez probleméw finansowych, usta-
bilizowanego materialnie (17,5%), z samochodem
(7%), z domem lub wlasnym mieszkaniem (5%), za-
moznego (5%), ze stalym dochodem (3%), z dobrg
emeryturg.

Wyglad zewnetrzny bywa stosunkowo stabo opisy-
wany, najczeSciej wystepuja okre§lenia: przystojny
(8,5%), wysoki (8,5%), informacje o konkretnym wzro-

§cie i wadze (5%), zadbany (4%), elegancki (3%), z do-
brq prezencja / o milej prezencji (2,5%), a takze pojedyn-
cze okreslenia — o mlodym wyglgdzie, meski, o ciemnych
wlosach, wysportowany, atrakcyjny, efektowny.

Obrazu idealnego partnera dopelniaja informacje
o wyksztalceniu, autorki ofert podkre§laja, ze powinno
by¢ ono minimum srednie (6%), wyzsze (5%), albo po
prostu — mawrd.

Adresat ogloszenia nie musi mie¢ zbyt wyszukane-
go hobby — wystarcza podréze, wycieczki, muzyka, ta-
niec, spacery.

Jak wiec wida¢, w tekstach ogloszers matrymonial-
nych redagowanych przez panie, dochodzi do kreacji
obrazu partnera, ktéry jest mezczyzng idealnym, posia-
dajacym pozytywne cechy charakteru, atrakcyjny wy-
glad zewnetrzny i znajduje sie w dobrej sytuacji mate-
rialnej. Jest to wizerunek postulowany, bedacy od-
zwierciedleniem matzeri i przejawem tesknoty za mito-
§cig idealng utoisamiang z doskonalym partnerem
zwiazku. Jak zauwazaja Halina i Tadeusz Zgdtkowie,
w tym przypadku dochodzi do wirtualizacji obrazu
nadawcy i odbiorcy ogloszen, “zaréwno cechy wlasne,
jak i oczekiwane poddane sa zabiegowi ulepszenia,
melioracji w kierunku oczekiwan. (...) Obie postaci
maja przeto status lekko odrealniony — wlagnie wirtu-
alny, postulatywny, oczekiwany, wymarzony.”*

Jak juz wczeéniej wspomniano, ujawniajacemu sie
w ogloszeniach matrymonialnych schematowi mifos¢
to idealny partmer towarzyszy schemat milos¢ to idealny
zwigzek.

Aldona Zwierzyniska, poréwnujac definicje milosci
w polskich i angielskich stownikach, wydzielita pie¢
podstawowych modeli tego pojecia, ktdre implikuja
jeszcze cztery inne wspdélne modele, zgodne “(...) z co-
dziennymi doswiadczeniami obydwu spoteczenistw”. 5

Modele przedstawione przez autorke to przede
wszystkim:

“1. Model uczucia: Mitosé jest uczuciem, ktére od-
czuwaé moze jednostka do osoby drugiej, obiektu /
przedmiotu lub samej siebie.(...)

2. Model interakcyjny: Milos¢ zaktada interakcje
jednostki odczuwajacej mito$¢ z obiektem mitosci.

3. Model seksualny: Mitos¢ zwiazana jest z pozada-
niem i atrakcyjnoscia seksualng jednostek odczuwaja-
cych milo$¢, przy czym sa to osoby plci odmiennych.

4. Model aktywnego zainteresowania: Jednostka
odczuwajaca milo$¢ przejawia swoje uczucia wobec
obiektu milosci, okazujac zwoje zainteresowanie
i sktadajac jego dowody.

5. Model stopniowego rozwoju: Mifo$¢ rozpoczyna
sie, jej sila stopniowo wzrasta i osiaga klimaks.”6 Oczy-
wiécie trudno zaprzeczyé, ze kazdy z tych modeli jest
w pewien sposob, chociazby posrednio, aktualizowany
w tresci ogloszeft matrymonialnych. Wydaje sie jed-
nak, ze najwyrazniej uwidaczniaja sie w analizowa-
nych anonsach dwa spo$rod czterech modeli, impliko-
wanych przez opisane wyzej:
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“6 Model stabilizacji: Mifoé¢ prowadzi do matzen-
stwa i prokreacji.

7. Model spemnienia: Milos¢ jest celem i §rodkiem
osiggniecia szczescia."?

Modele stabilizacji i spelnienia sg najbardziej wi-
doczne w réinego rodzaju deklaracjach dotyczacych
wyobrazeni przyszlego zycia, skladanych przez autorki
w poszczegdlnych ogloszeniach. Informacje te tworza
tzw. moc illokucyjna tekstéw, czyli okreslaja cel nawia-
zania kontaktu, np. (poznam pana) w celu zalozenia ko-
chajacej sie rodziny; z ktérym stworze szczesliwg rodzine.

Wsréd cech idealnego zwiazku nadawcy anonséw
najczesciej podkreslaja jego trwaltoéc i staty charakter,
z czym wiazg poczucie bezpieczenistwa, spokoju i szcze-
Scia, np.:

(poznam pana), przy kidrym poczuje sie bexpieczna
i szezesliwa

(poznam pana), kidry da preyjan, mitosé, poczucie
bexpieczeristwa;

pokocha i odda serce wolnemu, szczodremu w zamian
za oparcie, stabilizacje i poczucie bexpieczenistwa.

Stabilizacje i poczucie bezpieczeristwa implikuje
réwniez pojawiajaca sie w analizowanych komunika-
tach metafora domowego ogniska, jak np. w anonsie:
Cieplo domowego ogniska stworzy dla odpowiedniego pa-
nd na poziomie, 7 kraju lub yza granicy (...).

W opisach idealnego zwiazku przedstawianych
w badanych ofertach wystepuja takze wyrazenia opat-
te na metaforze mifos¢ jest jednoscig, jak np.:

Bad#my razem na dobre i na zle;

(Pragne by¢ w zwiazku), w kedrym moglabym dzielic
radosci ycia we dwoje;

Sens zycia to milos¢ dwojga bliskich sobie ludxi;

Smutek idzie w parze z samoinoscia. Rozejrzyj sie. Tak
nie musi by¢. Mozemy by¢ jednoscig;

Tylko we dwoje milos¢ jest frédlem 2ycia, szczescia;

W samotnosci malo w zyciu jest radosci. Moze gdzies
sie odnajdziemy, moze razem zostaniemy?

Wedtug Zoltana Kévecsesa metafora milosc jest jed-
noscig stanowi metafore centrala dla pojecia mifosci ro-
mantycznej, wszak “jedno$¢ milosci istnieje poniewaz
osoby zakochane wiaza ‘uczucia / afekt (...), entu-
zjazm, zainteresowanie, zazylo§¢ czy intymno$c i tesk-
nota’, ktore to pojecia stanowia jadro konceptualne
‘milosci romantycznej'™.8

Na podstawie zawartych w tekstach ogloszei ma-
trymonialnych charakterystyk wirtualnego odbiorcy
i informacji na temat celu kontaktu mozna odtworzyé
obraz idealnego partnera, jaki tworza autorki anonséw
oraz zrekonstruowac ich wyobrazenia o idealnym
zwiazku. Jak wynika z przeprowadzonej analizy, w obu
wypadkach jest to wizja postulowana, zyczeniowa,
a wiec nieco odrealniona.

Wirtualnemu odbiorcy z jednej strony przypisuje
sie konkretne cechy pozytywnie warto§ciowane i poza-
dane przez nadawce, co niewatpliwie swiadczy o jego
glebokim pragmatyzmie (autorki ogloszeni zdecydowa-

nie odrzucajg wszelkie przejawy “powszedniosci”, jak
np. skapi nie dzwonic!; osyusci matrymonialni, stop; ka-
rani i w separacji wykluczeni). Jednakze z drugiej strony
w obrebie tych samych tekstéw pojawiaja sie konwen-
cjonalne wyrazenia nawigzujace do stereotypowych
wyobrazen, uosabiajacych ukochana osobe z postacia
bohatera, jednostka wybitna, ksieciem z bajki, jak np.
Pozna cudego, zadbanego (!) i pryystojnego ksiecia; Mdj
ty ksigze ukochany, czekam na ciebie kazdego dnia,
przyjds¢ do mnie!

Mozna by zatem odnie$¢ wrazenie, ze oparty na
wpisanych w teksty analizowanych ofert matrymonial-
nych schematach konceptualizacyjnych milos¢ o ide-
alny partner oraz mitos¢ to idealny zwigzek model ideal-
nej milosci jest bliski pojeciu milosci romantycznej. Ta-
kiemu stwierdzeniu przeczy jednak juz sam zestaw
cech potencjalnego partnera, precyzyjnie wyselekcjo-
nowanych pod katem jak najwiekszej uzytecznodci,
kamuflowanej za pomoca konwencjonalnych srodkéw
stylistycznych. Czyzby wiec tworzony w tego rodzaju
tekstach obraz wirtualnego odbiorcy byt jedynie karta
przetargowa w skomplikowanej grze w poszukiwanie
idealnej mitosci?

Kreacja obrazu idealnej milosci w tekstach
ogloszeri matrymonialnych

model stabilizacji {matZefistwo i redzina)

idealny partner milosé idealna idealny wwixsek

model spetnienia (psljgnigcie szezgicia)
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