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Dotrzec na koniec swiata.

O wyborach celéw podrozy

edtug Krzysztofa Przectawskiego podréz
jest metafora zycia i chod sam jej przebieg
nie jest pozbawiony znaczenia, dla tury-

sty najwazniejszy jest ostateczny cel'. Zagadnienie
celu podréiy jest niezwykle ztozone. Z powodu
zmieniajacej si¢ sytuacji geopolitycznej oraz trendéw
i przekonan ludzi o roli podrézy w zyciu cztowicka
na przestrzeni wiekéw cele podrézy i motywacje
ich wyboréw si¢ zmienialy. Co moze staé si¢ celem
podrézy? Czy moze nim by¢ wszystko? Co wplywa
na jego wybér? Powyzsze pytania zawsze stanowily
przedmiot rozwazan filozoféw, teoretykéw i prak-
tykéw. Dla Leszka Kolakowskiego ,podréz sama
w sobie jest celem™. Wedtug niego nie mozna wiec
podréza nazwaé przemieszezania si¢ w przestrzeni,
prowadzacego do zatatwienia jakiej$ sprawy. Tym
samym ludzie interesu, ktérzy udajg si¢ do innego

1 K. Przeclawski, Zyrz'e — 1o podrdz. \mewﬂdzm.z'e do
Sfilozofti turystyki, Wydawnictwo Akademickie ,Zak”,
Warszawa 2005, s. 123.

2 L. Kotakowski, Mini-Wyktady o Maxi-Sprawach,
Znak, Krakéw 2004, s. 44.
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miejsca w sprawach biznesowych, nie sg podrézni-
kami. Kotakowski waha si¢, czy za podréz uznaé
turystyke uprawiang przez mieszkaficéw krajéw zim-
nych, wyjezdzajacych do krajéw cieplych w celach
rekreacyjnych. Jego zdaniem prawdziwa podréz
nigdy nie jest ucieczkg od zmartwien, bo one towa-
rzysza, czfowiekowi bez wzgledu na miejsce, w kté-
rym si¢ znajduje. Co wigcej, podréz nie prowadzi
do zdobycia wiedzy, tylko do zaspokajania ludzkie;
cieckawosci. Celem podrdzy od zawsze byto to, co
nowe, obce, badZ niezwykle i choé ludzie czesto
z sentymentu wracaja do miejsc, ktére dobrze znaja,
gléwna motywacjg podjecia podrézy pozostaje wha-
$nie pragnienie odkrycia czego$ nowego®. Dazenie
do zaspokojenia tej ciekawosci zaprowadzito ludzi
w najdalsze zakatki Ziemi — na krafce $wiata.
Wielkie odkrycia geograficzne XV i XVI wicku byty
kulminacjg europejskich podréiy i zaowocowaly
stworzeniem niemalze kompletnej mapy $wiata,
a liczne wyprawy i ekspedycje podejmowane péz-
niej dostarczyly wystarczajaco duzo informacji, by

3 1bid., s. 44-45.
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wszystkie ewentualne braki uzupetnié. W niniej-
szym artykule zostata podjeta préba przedstawienia
czynnikéw motywujacych do wyboru konkretnych
celéw podréiy, gdy nie ma juz miejsc nieznanych —
koricéw $wiata, ktére mozna by odkryé.

Pomimo ze w powszechnym mniemaniu uznaje
sie, ze wszystko zostalo juz odkryte, ludzie ciagle
podrézuja. Drzieje sie tak dlatego, ze — jak pisze
Kotakowski — nawet jesli dane miejsce jest ogdl-
nie znane, staje si¢ przedmiotem wyboru turysty,
ktéry chee odkry¢ je dla siebie®. Zgodnie z tg
teorig celem podrézy moie staé sie wszystko, co
nie zostato poznane osobiscie, a to daje nieograni-
czone mozliwosci. Okazuje si¢ jednak, Ze s3 miasta
i zabytki, ktdre wirdd turystéw ciesza sic wigkszym
uznaniem niz inne, z czego mozna wywniosko-
wadé, ze nie tylko osobista cheé zobaczenia tego lub
innego miejsca decyduje o wyborze danego celu
podréiy. Dean MacCannell stwierdza, ze ,turyscie
nie sprawia kfopotu zidentyfikowanie widokéw,
ktére powinien zobaczy¢”, a warto$¢ ,,prawdziwych
atrakgji turystycznych” jest okreslona w §wiadomo-
$ci zbiorowej. Z tego wynika, ze im wiccej oséb
odwiedza dane miejsce, tym bardziej staje si¢ ono
popularne wéréd turystéw. Analiza rozwoju Grand
Tour w Europie trafnie ilustruje to zjawisko. Juz
od XVII wicku liczba podrézujacych zaczynata sie
systematycznie zwigkszaé, ale az do potowy XIX
wieku podréz miata charakeer elitarny. Poczatkowo
na podréze pozwoli¢ sobie mogli jedynie ci, ktérzy
posiadali czas i pienigdze. Podrézowata wice gtéw-
nie europejska arystokracja zacickawiona przyroda,
historig, kulturg i obyczajowoscia innych krajéw
oraz narodowosci. Pierwsi turyéci byli réwniez
zainteresowani osiggniecciami naukowymi i tech-
nicznymi innych narodéw, a w szezegdlnosci rozwo-
jem mysli filozoficznej. Celem podrézy stawaly sie

t Ibid., s. 4.

> D. MacCannell, Turysta. Nowa teoria klasy podrézni-
ezef, dum. E. Klekot, A. Wieczorkiewicz, Wydawnic-
two Literackie MUZA, Warszawa 2002, s. 65—66.
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wigc miasta uniwersyteckie: Bolonia, Ferrara, Paryz
z Sorbong, Orlean czy Wittenberga®. Zintensyfi-
kowanie zjawiska i spopularyzowanie Grand Tour
wsréd zamoznej miodziezy europejskiej doprowa-
dzito do ustalenia pewnych zasad dotyczacych jej
przebiegu i trasy. W Peregrynacjach. Wojazach. Tury-
styce Antoni Maczak opisuje Grand Tour w naste-
pujacy sposéb: Jest ona »wielka« z racji dtugosci
trasy i czasu trwania, a ma by¢ takze pamictnym,
szczegblnym wydarzeniem, podrézg zycia™’. Do
tradycyjnie odwiedzanych krajéw nalezaty Wtochy,
Rzesza Niemiecka, Holandia, Flandria, Szwajcaria,
Hiszpania, Szwecja i Rosja®. W wicku XVIII rosnaca
liczba Anglikéw, ktdrzy juz w XVII wieku stanowili
wigkszos¢ uczestnikéw Grand Tour, pokonywata
kanat La Manche i udawata si¢ do Paryza, Orleanu
lub kilku innych miast francuskich, by ostatecznie
— po przekroczeniu Alp przez jedng ze szwajcarskich
przeleczy — dotrze¢ do Whoch®. Ten kraj, pomimo
zmieniajgcego si¢ charakteru Wielkiej Podrézy,
pozostawal gtéwnym celem turystéw. Zywione
przez wszystkich klasycystycznych podréznikéw
pragnienie, by zwiedzi¢ Wiochy, wyraza Chatles
Thompson, ktéry opisuje siebie jako ,,bedacego 7ad-
nym zobaczenia znanego ze swej historii kraju, ktéry
kiedys dat $wiatu prawo, a obecnie jest najwspanial-
sza szkota muzyki i malarstwa, posiada imponujace
dzieta rzezby i architekeury, obfituje w gabinety oso-

bliwosci oraz zbiory wszelkiego rodzaju antykéw”™ .

¢ A. Maczak, Peregrynacje. Wojaze. Turystyka, Czytelnik,
Warszawa 1984, s. 123.

7 Ibid., s. 126.

8 M.E. Kowalcezyk, Podréze po Europie w XVIII wie@u,
[w:] J. Szymariski (red.), Trzy relacje z podrdzy po Slg-
sku w XVII i XIX wiekn, Dom Wspdlpracy Polsko-
-Niemieckiej, Fundacja ,Zamek Chudéw”, Gliwice
2006, s. 191.

® A. Maczak, op.ciz, s. 159.

19 Being impatiently desirous of viewing a country so
famous in history, which once gave laws to the world;
which is at present the greatest school of music and
painting, contains the noblest productions of statuary
and architecture, and abounds in cabinets of rarities,
and collections of all kinds of antiquities”. 7he Grand
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Barbara Ann Naddeo przedstawia krétka historie
whoskiej trasy:

Wieczne Miasto Reym zawsze pozostawato niepod-
wazalnym punktem kulminacyjnym Wielkiej Podrézy

i prawdopodobnie goscito najwigkszq liczbe rurystow.

Z kolei Wenecja i Neapol rywalizowaty o drugie miejsce
na liscie najpopularniejszych wloskich celdw. Wene-

ga byla na drugim miejscu, (...) dopdki nie zostata
zdeklasowana przez Neapol, gdy odkrycia Herkulanum
i Pompei przyciggnely uwage spotecznosci migdzynaro-
dowej i skierowaty zainteresowania pétnocnoeurope;-
skich podréznikéw z cudéw wspétezesnych Woch na ich
starogytng przeszlosé'.

W o$wieceniu cele podrézy byly jasno okre-
Slone. W sytuacji politycznej dwezesnej Europy
oraz ogétu trendéw i przekonari wyksztalcita
si¢ powszechna opinia dotyczaca tego, co sta-
nowi warto$ciowy ksztalt i cel podrézy, czyniaca
Wiochy — gdzie mozna bylo uczy¢ si¢ poprzez
obcowanie z kulturg i dzietami sztuki, zaréwno
antycznej, jak i wspdlezesnej — obowigzkowym
punktem w itinerarium o$wieceniowego turysty.

Pierwsza potowa wieku XIX to czas wielkiego
przefomu w historii turystyki. Wraz z pierwsza gru-

Tour, www.metmuseum.org/toah/hd/grtr/hd_heml:
19.08.2009. Wszystkie dumaczenia z jezyka angiel-
skiego na jezyk polski zamieszczone w artykule zostaly
wykonane przez autora.

»1he eternal city of Rome remained the unequivocal
climax of the Grand Tour and at any given time proba-
bly hosted the largest number of tourists. In turn, Ven-
ice and Naples vied for second place of importance in
the hierarchy of destinations, a ranking which Venice
long held until it was unseated by Naples mid-century,
when the excavations at Herculaneum and Pompeii
caught the attention of the international community
and shifted the focus of northern European travellers
from the wonders of contemporary Italy to those of
its ancient past”. B.A. Naddeo, Cultural Capitals and
Cosmopolitanism in Eighteenth Century Italy: the His-
toriography and Italy on the Grand Tour, ,Journal of
Modern Italian Studies” 2 2005, s. 183—184.
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powa wycieczkg z Leicester do Loughborough zor-
ganizowang przez Thomasa Cooka w 1841 roku
rozpoczela si¢ era turystyki masowej. Powolna, ale
konsekwentna transformacja polityki pracy w dzie-
wictnastowiecznej Wielkiej Brytanii, ktéra byta
przyktadem godnym nasladowania dla innych krajéw
europejskich, oraz szybki rozwdj kolei przyczynity
si¢ do popularyzacji turystyki. Przelom wieku XIX
i XX jest uwazany za zloty wiek turystyki miedzy-
narodowej, gtéwnie dzigki rozwojowi infrastruktury
turystycznej, dalszemu rozwojowi kolei oraz powsta-
niu takich organizacji jak Youth Hostel Association
(zatozonej w Anglii w 1929), ktére doprowadzily do
obnizenia kosztéw podrézy i tym samym umozliwity
podrézowanie mniej zamoznym oraz miodziezy'.
Co wigcej, wprowadzenie w XX wicku miedzynaro-
dowych regulacji paszportowych i celnych przyspie-
szylo rozwdj turystyki, keéra wkrétce stata si¢ najprez-
niejszg cze¢deig gospodarki $wiatowej. Przectawski,
analizujac przyczyny szybkiego rozwoju turystyki,
nawiazuje do proceséw urbanizacyjnych i towarzy-
szacego im znacznego zanieczyszezenia Srodowiska
naturalnego. Zwraca réwniez uwage na polepszenie
ogélnych warunkéw zycia, upowszechnienie eduka-
¢ji, wydtuzenie czasu wolnego i spopularyzowanie
fenomenu spedzania wakacji poza domem®.

Pytaniem, ktére zadaja sobie obecnie ludzie,
nie jest ,czy jechaé?”, tylko ,dokad jechaé?”.
W dzisiejszych czasach wybér celu podrézy nie
jest praktycznie niczym ograniczony, rzadko
jednak wynika jedynie z indywidualnej decyzji.
Przede wszystkim to ,dyskurs zawsze determinuje
podrdi”14. W obrebie danego dyskursu ksztattuja

12 K. Preectawski, Czlowick a turystyka. Zarys socjologii
turystyki, Albis, Krakéw 1996, s. 11.

13 Jbid., s. 20.

14 'Travel is always mediated through discourse”. S. Arshi,

C. Kirstein, R. Naqvi, E Pankow, Why Travel? Trop-
ics, En-tropics and Apo-tropaics, [w:] G. Robertson, M.
Mash, L. Tickner, J. Bird, B. Curtis, T. Putnam (red.),
Travellers Tales. Narratives of Home and Displacement,
Routlege, London and New York 1994, s. 225.
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si¢ przekonania na temat innych ludzi, kultur
i miejsc. Obecnie takie opinie rzadko formuto-
wane s3 na podstawie osobistych do§wiadczen. Sg
to kulturowe schematy zaprogramowane w jed-
nostce przez historyczne zasztosci, relacje oraz
komentarze proponowane przez mass media, tour
operatoréw i innych turystéw, badZ budowane
w oparciu o stereotypy, ktére sa gleboko zako-
rzenione w kazdym spoteczefistwie. Jak zauwaza
J. Igor Prieto Arranz, dzielac i kategoryzujac rze-
czywisto$é, stereotypy ulatwiaja radzenie sobie
z nig. Wplywajg one znaczaco réwniez na wybdr
celéw turystycznych. Arranz stwierdza, ze ,nie
wszystkie miejsca sa w réwnym stopniu interesu-
jace i atrakeyjne dla potencjalnego turysty, i (...)
to zainteresowanie i atrakcyjnos$é réinig si¢ nie
tylko w czasie, ale sg réwniez uwarunkowane kul-
turowo. Historyczny (i zwykle réwniez narodowo
uwarunkowany) dyskurs niezmiennie dostarcza
(mocno znieksztatcony) obraz Innego w formie

obecnie rozpowszechnionych stereotypdw”!.

Co wiccej, promowanie okre$lonych opinii
moze mie¢ na celu manipulowanie rzeczywisto-
$cig, prowadzace do osiagniecia korzysci finan-
sowych. Jak zauwaza Anne-Marie d’Hauteserre,
»miejsca docelowe turystyki, jako ze wykorzystujg
lokalne dobra, mogg byé¢ konstruowane (jako
koricowy produkt/doswiadczenie), by zacheci¢
do konkretnych praktyk i reakeji”’®. Cele podrézy

15 Not all destinations are equally interesting and at-
tractive to the potential tourist and, (...), such inte-
rest and attractiveness not only vary with time but are
also culturally-determined. Historical (and normally
nation-based) discourse invariably provides (largely
distorted) images of the Other in the form of curren-
tly-held stereotypes”. ].1. Prieto-Arranz, Does Travel
Really Broaden the Mind? Tourism, Stereotypes and the
Discursive Construction of National Identity (or Britain
and Spain re-invented), [w:] K. Knauer, T. Rachwat
(red.), On the Move. Mobility and Identity, Wydawnic-
two ATH, Bielsko-Biata 2005, s. 19.

»Tourism destinations, as they exploit local assets, can
be constructed (as a finished commodity/experience)
to encourage particular practices and responses”. A.
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sg towarem, ktéry podlega prawom rynku i keéry
musi przyciggnaé potencjalnych klientéw — tury-
stéw i by spetni¢ ich oczekiwania, niejednokrot-
nie przetwarza si¢ lub wrecz catkowicie tworzy
krajobraz. ,\W turystyce weze$niejszy krajobraz
jest albo mocno zmieniony (...), albo catkowicie
unicestwiony’”". Rozbudowuje si¢ infrastrukture
turystyczng, a miejsca, ktére zostaly uznane za
atrakcje, dostosowuje si¢c do potrzeb turystéw.
Przez Barry'ego Curtisa i Claire Pajaczkowskg
miejsca te opisywane sq w nastgpujacy sposdb:
»W idealnej turystycznej przestrzeni istnieje sur-
realistyczna mozliwo$¢, ktdra jest prawie jak sen
— plaza, centrum historyczne czy dzielnica czer-
wonych $wiatel jest osiggalna w przeciagu kilku
minut”.’® Optymalng zatem bylaby sytuacja,
w ktérej turysta ma tatwy dostep do wszystkiego,
co go interesuje, niemniej jednak stworzenie
takiej przestrzeni nie moze odby¢ si¢ bez trans-
formacji i zaktécenia réwnowagi pierwotnego
krajobrazu. Innym procesem, opisanym przez
Theano S. Terkenliego, jest tworzenie krajobrazu
atrakcyjnego dla turystéw od podstaw. Takie kra-
jobrazy charakteryzuje jako ,fikcyjne, skomercja-
lizowane, efemeryczne, jednorazowe, zainsceni-
zowane, »nieautentyczne«” . Powstajg one bowiem
w rezultacie postepujacej komercjalizacji i banali-

d'Hauteserre, A Response to “Tracing the Commodity
Chain of Global Tourism’ by Dennis Judd, ,Tourism
Geographies” 4 2006, s. 340.

7 With tourism, »the pre-existing landscape is either
greatly modified (...) or totally obliterated«”. T.S.
Tetkenli, Landscapes of Tourism: Towards a Global
Cultural Economy of Space?, , Tourism Geographies” 3
2002, s.229.

18 In the ideal tourist space there is a surreal contin-
gency which is almost dreamlike — the beach, or the
historic centre, or the red-light district are always
»minutes away«”. B. Curtis, C. Pajaczkowska, ‘Gerting
There” Travel, Time, and Narvative, [w:] G. Robertson,
M. Mash, L. Tickner, J. Bird, B. Curtis, T. Putnam
(red.), Traveller’s Tales. Narratives of Home and Dis-
placement, Routlege, London and New York 1994, s.
206.
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zacji kultury", stricte dla zaspokojenia oczekiwan
turystéw. W rezultacie w réznych miejscach na
$wiecie znajduja si¢ takie same hotele, restauracje

czy osrodki rozrywki.

Niewatpliwie o popularnosci poszezegdlnych
turystycznych celéw decyduja zabytki, ktére si¢
w danym miejscu znajduja. W pierwszej kolej-
noéci nalezy poszukaé odpowiedzi na pytanie,
co moze by¢ uznane za zabytek? W artykule
zatytutowanym Commentary: Gazing, Performing
and Reading: A Landscape Approach to Under-
standing Meaning in Tourism Theory przytoczona
zostata definicja zabytkéw opracowana przez
Johna Urry’ego, ktéry twierdzi, ze sg to ,lokaliza-
cje przestrzenne wyréznione z zycia codziennego
dzigki ich przyrodniczej, historycznej czy kul-
turowej niezwyklosci’?. MacCannell natomiast
definiuje atrakcje turystyczng jako ,empiryczny
zwiazek miedzy turystq, widokiem i oznacznikiem,
ktéry jest informacja o widoku. (...) Oznaczniki
moga mieé¢ bardzo zréznicowane formy: prze-
wodniki, tabliczki informacyjne, pokazy slajdéw,
odezyty, pamiatkowe pudetka z zapatkami itp.”?.
Tym samym atrakeja turystyczna powstaje, kiedy
pojawia si¢ jakis marker, czyli kiedy o tym miej-
scu si¢ méwi lub pisze. W przeciwnym razie nie
figuruje ono w $wiadomosei turystéw i pozo-
staje poza zasiggiem ich zainteresowania. Czesto
podobne miejsca sg postrzegane w rézny sposéb;
cho¢ obiektywnie patrzac, s one poréwnywalne.
Jedno z nich jest uznawane za atrakcyjne, inne
natomiast zostaje przeoczone. Jest to spowo-
dowane obecnoscig markera tego pierwszego

Y Fictitious, commercialized, ephemeral, disposable,
staged, »inauthentic«”. T.S. Terkenli, op.ciz., s. 234.

20 spatial locations distinguished from everyday life by
their natural, historical or cultural extraordinariness”.
D.C. Knudsen, A. K. Soper, M. Metro-Roland, Com-
mentary: Gaging, Performing and Reading: A Land-
scape Approach ro Understanding Meaning in Tourism
Theory, Tourism Geographies” 3 2007, s. 228.

2 D. MacCannell, op. ciz., s. 64.
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miejsca i jego braku w przypadku drugiego.
Szczegblng role w tym procesie odgrywajg prze-
wodniki. Informacje w nich zawarte znaczaco
wplywajg na wybory turystycznych destynacji.
Jak zauwaza Piotr Kowalski, dobér oraz sposéb
opisu prezentowanych w przewodnikach miejsc
zawsze jest uzalezniony od pewnej konwencji oraz
systemu wartosci ich autoréw lub wydawcéw,
czyniac poszczegélne miejsca bardziej godnymi
uwagi od innych.?

Innym, niezwykle wptywowym Zrédtem infor-
macji na temat potencjalnych celéw podrézy sa
media. Zaréwno telewizja, prasa, jak i Internet
nieustannie prezentujg w formie filméw, repor-
tazy, artykutéw, badz reklam materialy zwiazane
z podrézami, dostarczajac nie tylko wiadomosci
o naturze geograficznej, krajoznawczej i kulturo-
wej, ale réwniez ksztattujac w turystach okreslone
pragnienia i postawy. Ciagly naplyw informacji
dotyczacych najpopularniejszych celéw dopro-
wadzit do pojawienia si¢ w $wiadomosci podré-
zujacych pojecia must-be-seen, czyli miejsc, ktére
koniecznie muszg znaleZé si¢ w planie podrézy.
Jak zauwaza MacCannell ,jezeli jedzie si¢ do
Europy, »koniecznie trzeba zobaczyé« Paryz; jesli
jedzie si¢ do Paryza »koniecznie trzeba zobaczyé«
Notre Dame, wieze Eiffla, Luwr; jezeli si¢ idzie
do Luwru, »koniecznie trzeba zobaczyé« Wenus
z Milo i, rzecz jasna, Mone Liz¢”?*. MacCannell
okreslit to zjawisko jako wspétezesny rytuat zwie-
dzania, ktéry polega na zobaczeniu. Angielskie
stowo oznaczajace zwiedzanie to sightseeing. Sight
to zabytek, seeing — patrzenie. Sama nazwa tej
czynno$ci implikuje sposéb jej realizacji. W pro-
cesie zwiedzania dominujacym zmystem jest
wzrok, a turysci niezmiennie utrzymuja dystans,
obserwujac wszystko z pewnej oddali. Curtis

22 P. Kowalski, Odyseje nasze byle jakie. Droga, przestrzer
i podrézowanie w kulturze wspdlezesnej, Ada 2, Wro-
claw 2001, s. 65.

B Ibid., s. 42.
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i Pajaczkowska przeprowadzajg dogtebna analize
tego zjawiska:

Zastapienie ,,zasadniczego udziatu” w rzeczywi-
stosci uprzywilejowanym dystansem obserwatora
lub widza jest dla turysty kluczowe. Utrzymanie
przede wszystkim wzrokowego kontaku z rzeczy-
wistosciq gwarantuje konieczny dystans. Widzenie
wymaga odleglosci (...) i zapewnia wygodny kom-
promis dla przeciwstawnych potrzeb zachowania
intymnosci ﬁzyfznego porozumienid i narcystycz-
nego bezpieczeristwa samotnosci. Jak zawwazyli-
Smy wezesniej, jako turysci jestesmy pozbawieni
wydajnego dialogu ze Srodowiskiem ludzkim,
kulturowym czy naturalnym. (...) Zwiedzanie jest
glownym zajeciem turystyki, patrzenie pozostawia
YZECZYWistosE na zewngirz i na swoim miejscu,
uwalniajge widza od zmiany, ktdra jest konse-
kwencjg spotkania®.

Turysci nie wkraczaja w rzeczywisto$é¢ odwie-
dzanych miejsc. Nie znajac jezyka, nie nawiazuja
relacji z miejscowymi, nie poznaja tez ich kultury.
Wsréd turystéw bezposrednie spotkanie nie jest
powszechne, a niewymagajace stanowisko obser-
watora jest wygodne, bo pozwala uniknaé wysitku
koniecznego do zmiany podejscia i zachowania.

2 The substitution of the »moral stakes« of reality for
the privileged distance of the onlooker or spectator is
crucial for the tourist. The necessary distance is gu-
aranteed by maintaining a primarily visual relation-
ship to reality. Vision requires distance (...) and pro-
vides a comfortable compromise for the conflicting
needs of the intimacy of physical rapport and the nar-
cissistic safety of solitude. As we have noted before, as
tourists we are deprived of effective dialogue with the
human, cultural or natural environment, remaining
pleasurably stranded of the insularity of the body. This
perception can be extended to suggest that the pre-
dominant sensory from which the tourist substitutes
for language is vision. Sightseeing is the main activity
of tourism, with seeing, reality remains external and
in its place, leaving the spectator equally free from
transformation by the encounter”. B. Curtis, C. Pa-
jaczkowska, op. cit., s. 207.
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Wszak, jak zauwaza Anna Wieczorkiewicz, tury-
sta musi by¢ jednoczes$nie przyjazny i czujny
— otwarty na kontakty, ale ciagle finansowo
i emocjonalnie niezaleziny od spotykanych oséb.
»Podréinik-obserwator jest uczestnikiem-pozo-
rantem”, ktéry poprzez okazjonalne ,bratanie si¢
z tubylcami”, wzbogaca swoja biografie o barwng
anegdote, godng opowiedzenia w towarzystwie.
Taka ,oddalona przyjazd” nie zobowigzuje jednak
do podjecia zadnego moralnego zobowiazania®.

Postawa obserwatora, jaka przyjmuja podré-
zujacy, jest niewgtpliwie konsekwencjg braku
czasu, charakterystycznego dla wspélezesnego
turysty, ktéry zazwyczaj nie spedza w podréiy
miesi¢ey, czy lat jak na przyktad uczestnicy Wiel-
kiej Podrézy, ale zaledwie kilka dni. Pragnac
zobaczy¢ jak najwiecej w jak najkrétszym cza-
sie, turysta ,zalicza” poszezegélne atrakeje. Co
wigcej, jak zauwaza Edgar Morin, nierzadko od
rzeczywistosci oddziela go szyba autokaru, gdy
z perspektywy wygodnego fotela oglada $wiat
niczym film w telewizji®. Poréwnanie to zdaje
sie nieprzypadkowe, gdyz, jak twierdzi Kowalski,
telewizja nie tylko ugruntowuje wiedzg doty-
czaca miejsc, ktére turysta powinien zobaczyé
(i sfotografowad), ale réwniez ksztaltuje bardzo
specyficzne postawy wobec $wiata?. Reklamy,
bazujac na do$¢ powszechnym wyobrazeniu, ze
podréz do spoteczefistw pierwotnych prowadzi
do swoistego odrodzenia i prezentujac rajskie
krajobrazy, wzmacniajg w odbiorcy przekonanie,
ze nawet w czasie krétkich wezaséw ma on szanse
na catkowitg rewitalizacje i odnowe?®, nie tylko

B A. Wieczorkiewicz, Apetyt turysty. O doswiadezanin
Swiata w podrdzy, Universitas, Krakéw 2008, s. 207.

% P. Kowalski, op. ciz., s. 65.

27 Tbid., s. 62.

% [bid., s. 58. Por. D. Czaja, Reklamowy smak raju. Mig-
dzy archetypem a historig, [w:] D. Czaja (red.), Miro-

logie popularne. Szkice z antropologii wspdlezesnosci,
Universitas, Krakéw 1994.
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ciafa, ale takze i duszy. Odwotanie do turystycz-
nego wyobrazenia dzikosci jako nie tylko nieopa-
nowania i agresywnosci, ale przede wszystkim
wolnosci, braku zobowiazadi i rutyny wzbudza
w tury$cie pragnienie obcowania z naturg nieska-
zong cywilizacja i jej chorobami, a tym samym
wyzwolenia si¢ od przyttaczajacych obowiazkéw
codziennosci®. Rajskie krajobrazy prezentowane
w reklamach zdajg si¢ obiecywad inne lepsze

» A. Wieczorkiewicz, op. ciz., s. 217.
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wakacyjne zycie, kuszac turystéw perspektywy
ucieczki od codziennych zmartwiend®.

Inng forma wizualnego przekazu, wplywajaca
na ugruntowanie w turyscie postawy obserwatora,
sg filmy ukazujace pickno natury. Czesto buduje
si¢ je z obrazéw bedacych wynikiem manipulacji
szwolnieniami i przyspieszeniami, zblizeniami
zakl6cajacymi proporcje miedzy »naturalnymic

3 Konkretne przyklady reklam opierajacych si¢ na tej
konwencji prezentuje A. Wieczorkiewicz, op. cit., s.
227.
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wymiarami fotografowanych obiektéw (zblizenia
monstrualnie powickszajace owady, robaki, czesci
ich ciata itd., jak w niezwyklym, uhonorowanym
wieloma nagrodami filmie Macrocosmos)™!.
Muzyka w takich filmach ,wprowadza do obrazu
rytm i sugeruje jego obecno$¢ w fotogratowa-
nym $wiecie”. Wszystkie te zabiegi prowadza
do zwigkszenia nieprzystawalnosci obrazowa-
nego $wiata do rzeczywistosci, ktéra okazuje si¢
by¢ wzgledem swojego przedstawienia ubozsza®.
W konsekwencji turysta jest narazony na rozcza-
rowanie, poniewaz odtworzenie takiej filmowe;j
konwencji postrzegania §wiata jest niemozliwe
w momencie bezposredniego do$wiadczenia rze-
czywistodci. Lepiej wiec zachowaé do niej odpo-
wiedni dystans.

Niekt6rzy ,turysci uwazaja zwiedzanie za odpo-
czynek i rozrywke, (...) nawet jesli wycieczka
wymaga od nich wickszego wysitku i lepszej orga-
nizacji niz wiele czynnosci wykonywanych zawo-
dowo™. Zwiedzanie moze mie¢ jednak zupelnie
inne znaczenie — czasem jest to sposéb na stawienie
czota horrorom przesztosci. Niejednokrotnie turysci
odwiedzajg miejsca dawnych dziatai wojennych,
katastrof, zamachéw czy atakéw terrorystycznych,
czego przyktadem jest obszar pozostatosci po zawa-
lonych wiezach World Trade Center, bedacy jed-
nym z najczeéciej odwiedzanych miejsc w Nowym
Jorku®. Na ogét turysci podejmuja takie wyprawy
na whasng reke, cho¢ obecnie mozliwe jest réwniez
skorzystanie w tym zakresie z ustug instytucji, ktdre
funkcjonuja jak zwykle biura podrézy, jednak nie
oferujg swoim klientom wezaséw w stonecznych
kurortach, tylko wyprawy w rejony dotkniete dzia-
taniami wojennymi, zamieszkami, badZ kleskami

31 P. Kowalski, op. ciz., s. 63.
32 P. Kowalski, op. ciz., s. 63.
3 P. Kowalski, op. ciz., s. 63.
3 D. MacCannell, op. ciz., s. 85.

¥ O specyfice tego miejsca w przestrzeni turystycznej pisze
szczegdlowo A. Wieczorkiewicz, op. cit., s. 241-244.
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zywiotowymi. Przyktadem takiej organizacji jest
Disaster Tourism — firma oferujaca swoim klientom
podréz do miejsc, gdzie mogg staé si¢ wolonta-
riuszami niosacymi pomoc na przykiad ofiarom
tsunami. Inna propozycja wyjazdu, reklamowang
przez t¢ organizacje, to miedzy innymi noc w hotelu
w Czarnobylu pofaczona ze zwiedzaniem terenu
dawnej elektrowni. Disaster Tourism podejmuje
si¢ réwniez organizacji wyjazdéw indywidualnie
zaplanowanych przez klienta do niemalze kazdego
zakatka ziemi*. Co motywuje ludzi, by znaleZ¢ si¢
w miejscach, ktére z pewnoscia nie nalezg do gtéw-
nych atrakcji turystycznych? By¢ moze jest to rodzaj
hotdu ztozony ofiarom tragicznych wydarzed lub
pragnienie przezycia ekscytujacej i niebezpiecznej
przygody. Zgodnie z inng hipoteza jest to préba
uproszezenia rzeczywistodei poprzez ulokowanie
zdarzel w przestrzeni, by méc sobie z nimi poradzié,
i w przypadku faktéw tragicznych, pozbawienie
ich niszezacej mocy. W ten sposéb turysta moze
prébowaé ,zrozumieé powiazania wydarzen histo-
rycznych z miejscem, gdzie do nich doszlo, oraz
ludzkim Zyciem — bez udziatu skomercjalizowanej
»37

propagandy w stylu fantasy

Potrzebe bycia ponowoczesnym mozna wiec
utogsamic z pragnieniem bycia turystq: w obu
praypadkach chodzi o to, by umocnic kulture
nowoczesng i jej swiadomosé, unieszkodliviajgc
wszystko, co mogloby jq zniszczyé od srodka. Post-
modernizm i turystyka to jedyne pozytywne ele-
menty naszych zbiorowych przemilczert w obliczu
okropienstw nowoczesnosci: gazu muszrardowego

i karabinéw maszynowych, Hiroszimy i Nagasaki,
Dachau, Buchenwaldu, Drezna. Turystyka jest al-
ternatywnaq strategiq, kréra ma na celu przedtuzy’
trwanie nowoczesnosci, chroniqe jg przed sktonno-
Scig do samozniszczenia®®,
www.disastertourism.co.uk,

% Disaster  Tourism,

16.07.2013.
¥ D. MacCannell, op. ciz., s. 295.
3 Jbid, s. XIX.
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Cho¢ miejsca historycznych, czesto tragicz-
nych wydarzef nie mogg by¢ uznane za atrakcje
turystyczng, pozostajg niezmiennie popularnym
celem podrézy.

To, wydawatoby si¢, nickonwencjonalne
podejscie do wyboru celu podrdzy, charakte-
ryzujace znaczng cz¢$é turystéw, dowodzi, ze
pewien brak, pustka czy nico$¢ tez mogg przycia-
gaé uwage podrézujacych. E. M. Forster pokazat
na konkretnym przykladzie, jak z owego braku
mozna wydoby¢ znaczacy cel, gdy w ksigzce
zatytutowanej ,odart przewodnik z jego usta-
lonego uzycia, dostarczajac antybaedekerowski
przewodnik, ktéry przewodnikiem nie jest, przy-
najmniej w konwencjonalnym rozumieniu”¥.
Zazwyczaj przewodniki opisujg miejsca znane
ze unikalno$ci, pickna lub specyfiki. Forster nie
opisat popularnego miejsca petnego atrakeji, ale
skupit si¢ na ,mato obiecujacym, (...) nie catkiem
turystycznym centrum’®® Aleksandrii, ktéra nie
stanowita bynajmniej obowigzkowego punktu
na planie podréiy przecigtnego turysty. Jest to
bowiem miejsce chwaly minionej, gdzie zad-
nych zabytkéw nie ma. ,Ze wszystkich gléwnych
atrakeji nie pozostat nawet $lad: latarnia, patace
ptolemejskie, biblioteka, $wiatynie — Forster nie-
ustepliwie podkresla catkowitg pustke obecnego
miejsca dawnej chwaly™!'. W swoim antyprze-
wodniku Forster opisuje budowle, ktdérych juz
nie ma — turysta moze podziwiaé jedynie obecng
nicoéé. Jak nico$¢ moze by¢ atrakeyjna? W rozu-

3

°

ywrest[s] the guidebook genre away from its establi-
shed use by providing a sort of anti-Baedeker — a gu-
ide that is not a guide, at least as conventionally un-
derstood”. J.M. Buzard, Forsters Trespasses: Tourism
and Cultural Politics ,/ Twentieth Century Literature”
21988,s. 176.

,An unpromising (...} not quite a tourist center.” /bid., s.

176.

»Of nearly all its chief attractions not even trace rema-
ins: Lighthouse, Ptolemaic Palaces, Library, Temples
— Forster relentlessly emphasizes the utter emptiness
of the present site of past glories”. /bid., s. 176.

40

4
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mieniu Jeana Paula Sartre’a nico$¢ nie jest niczym,
poniewaz gdyby tak bylo, nie moina by o takiej
nicoéci nawet pomysleé. Paradoksalnie ta nico$é —
pustka, jest czym$ wypetniona®’, tak wigc i miej-
sca, ktére moglyby si¢ wydawaé puste, stajg si¢
konkretnymi celami. Dla niektérych sg one nawet
duzo bardziej interesujace, niz atrakcje tury-
styczne opisywane w przewodnikach, co moze by¢
wynikiem przesycenia nadmiarem wszystkiego,
obfitoscig rzeczy, czy wszechobecnoscia postawy
konsumpceyjnej i hedonizmu. Tendencje, ktére
mozna okredli¢ mianem antyturystycznych®’,
pojawily si¢ wraz z rozpowszechnieniem turystki
na masowg skale. Wielu pragneto odréznié sic od
ttuméw oblegajacych $wiatowej stawy zabytki,
jednak catkowicie niemozliwym jest zanalizowa-
nie pogladéw wszystkich. Z koniecznosci ogra-
niczam si¢ wigc do przedstawienia jedynie kilku
$wiatopogladéw, ktére w znaczacey sposéb wply-
nely na dobér celéw podréiy, rézniac sie jedno-
cze$nie od postaw reprezentowanych przez ogél

podrézujacych

Jednym z pierwszych, ktéry zaproponowat
zmieniong forme¢ do$wiadczania podréiy, byt
Lord George Byron. Kiedy przybyt do Europy
kontynentalnej w 1816 roku, na kazdym kroku
napotykat obywateli Wielkiej Brytanii, ktérzy
masowo ruszyli na kontynent zaraz po zakofi-
czeniu wojen napoleofiskich. James Buzard

2 N. Wulfing, Anxiety in Existential Philosophy and the
Question of the Paradox, ,Existential Analysis” 1 2008,
5. 76.

# Chociaz samo pojecie antyturystyki pojawito sie rela-
tywnie niedawno, zyskato juz pewna popularnosé na
rynku turystycznym oraz wérdd teoretykéw (moina
miedzy innymi skorzystaé z ustug firmy oferujacej
antyturystyczne wycieczki po Londynie — wszelkie in-
formacje dostgpne na stronie internetowej www.anti-
tourismtours.com). Krytyczng analiz¢ antyturystycz-
nych zachowanl przedstawia miedzy innymi Graham
Huggan w rozdziale zatytulowanym Transformation
of Touristic Gaze zamieszczonym w The Post-Colonial
Exotic. Marketing the Margins, Routledge, London
and New York 2001.
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przytacza fragment artykulu opublikowanego
w , Westminster Review” w 1862, ktéry trafnie
obrazuje nastroje panujace wéréd wyspiarzy
w tym okresie:

Gdy nadszedt pokdj po tylu latach wojny, kiedy
nasze wyspowe wigzienie si¢ orworzyto, i droga
morska stangta otworem, w kazdym angielskim
sercu narodzito si¢ pragnienie (...), by pospie-
sgyé na kontynent, by zblizy¢ si¢ do naszych
przodkéw w ich prawie zapomnianym zwyczaju
spedzania znaczqcej czesci Zycia w powozach

i wydawania wigkszosci pienigdzy na szlakach
pocztowych kontynentu. (...) Kontynent byt dla
nas zamknigty przez ponad dwadziescia jeden
lat; wyrosto nowe pokolenie i cate wplyneto jed-
nym szerokimi strumieniem przez Pas de Calais
do Francji*.

Gdy tylko Europa kontynentalna ponownie
stala si¢ dostepna dla brytyjskich turystéw, przy-
bywali tam oni w wielkich ilosciach. Ilustracjg
natezenia tego zjawiska jest statystyka przyta-
czana przez Arranza. W 1785 liczba Brytyjezy-
kéw na kontynencie zostata oszacowana na 40
tysiccy, podezas gdy w 1830 wynosita juz okoto
150 tysigey®. W tym czasie Brytyjezycy w kra-
jach kontynentalnej Europy byli wszechobecni —
mozna ich byto spotkaé w kazdym miejscu, ktére

# When peace came, after many long years of war,

when our island prison opened to us, and our watery
exit from it was declared practicable, it was the pa-
ramount wish of every English heart (...) to hasten
to the continent, and to intimate our forefathers in
their almost forgotten custom, of spending the greater
part of their lives and fortunes in their carriages on
the post-roads of the continent. (...} [T]he continent
had not been open for the space of more than one-
-and-twenty years; a new generation had sprung up,
and the whole of this (...} poured, in one vast stream,
across the Pas de Calais into France”. ]. Buzard, 7h¢
Uses of Romanticism. Byron and the Victorian Conti-
nental Tour, ,Victorian Studies” 1 1991, s. 30.

4 1.1. Prieto-Arranz, op. cit's. 19.
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uchodzito za atrakcje turystyczna. Buzard tak
charakteryzuje angielski kontyngent w Rzymie:

Wizystkie klasy, plci, i stany (...) zgromadzone
razem; najpierwsi z naszej arystokracji razem

z ostatnimi z nasgych obywateli (...), spotykajacy
sig i przepychajqcy w kazdym zakqthku: rozma-
wiajqe, piszqc, wedrujge, pokazujqc i ekscytujge
sig: polujge na hwy, polujqe na mezéw, zabijajgc
czas, wydajgc pienigdze, wydajqc sqdy, produkujgc
ksiqzki (...). Anglicy, pokrdtce, kazdego rodzaju

i typu — wysocy i niscy — madrzy i ghipi — bogaci

i biedni — czarni, brgzowi i biali*°.

Lord Byron, ktéry — jak okresla to Buzard — ,nie
byt w nastroju na spotykanie hord Brytyjezykéw”,
ktérzy odbierali mu rado$¢ ze zwiedzania¥, watpit
w autentyzm do$wiadczenia przecigtnego turysty
i pragnat odcia¢ si¢ od thuméw. Naddeo, poréwnu-
jac reportaze z podrdiy tego okresu, zwraca uwage
na ich intertekstualnos$é. Autorzy czgsto korzystali
z materialéw zgromadzonych przez innych, co
w jeszcze wickszym stopniu przyczyniato si¢ do
zaistnienia ,wspdlnoéci do§wiadczenia™®. Podréiz-
nicy wybierali te same trasy, zatrzymywali si¢ w tych
samych miejscach, mijali te same krajobrazy i zwra-
cali uwage na te same atrakcje. W XVIII wicku
nieodtgcznym atrybutem turysty stat si¢ przewod-
nik, ktéry wyznaczal trase podrézy, okreslat, co
nalezy zobaczy¢, a nawet podawal, ile czasu nalezy
spedzi¢ w danym miejscu. Nie bylo przestrzeni dla

% All classes, ages, sexes, and conditions {...) assem-

bled together; the first of our nobility with the last of
our citizens (...} crossing and jostling each other in
every corner; talking, writing, wondering, displaying,
and rhapsodizing: — lion-hunting, husband-hunting,
time-killing, money-spending, view-taking, book-
-making (...) English, in short, of every kind and de-
scription — high and low — wise and foolish — rich and
poor — black, brown, and fair”. J. Buzard, 7he Uses...,
ap. cit., s. 31.

¥ ]. Buzard, The Uses..., op. cit., s. 32.

#  Certain commonality of experience”. B.A. Naddeo,
op. cit., s. 184.
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pomystowosci. Buzard cytuje Leslie Stephena, ktéry
w 1869 napisal: ,przecictny turysta nie ma wha-
snego zdania, podziwia to, co nieomylny Murray®
kazal podziwia¢, nigdy nie zbacza nawet o grubos¢
wlosa z utartych szlakéw swych poprzednikéw™".
Turyéei w doborze celéw swych podrézy nie wyka-
zywali si¢ kreatywnoscia, polegajac catkowicie na
wskazéwkach zawartych w przewodnikach i rela-
cjach z podrézy. Lord Byron byt swiadom tego, ze
osiggniccie celu podrézy, jakim jest intelektualne
iduchowe doskonalenie oraz glebia indywidualnego
doswiadczenia, nie jest mozliwe, jesli wokét kazdego
zabytku tfoczg si¢ turysci z przewodnikami w reku.
Byron cheae odciaé sie od thumu swych rodakéw,
zdawal sobie jednoczesnie sprawe z niemoznosci
fizycznego zdystansowania. Zaproponowal wiec
odréznienie si¢ od mas za pomocg wyksztalcenia
wyrafinowanej $wiadomosci wartoéci zwiedzania
oraz glebokiego przezycia osobistego. Byron wpro-
wadzit nowe rozumienie turystyki, w mysl ktérego
przemierzajac znane trasy pokonywane juz przez

# Struktura przewodnikéw w XIX wieku byta uksztal-
towana przez dwa gléwne wydawnictwa prowadzone
przez Johna Murraya i Karla Baedekera. ,,Handbook
for Travellers on the Continenr napisany przez Mur-
raya w 1863 roku byt rezultatem jego niezadowolenia
z przewodnikdw, z ktérymi miat do czynienia podczas
whasnych podrézy. Uwazal, ze sa niesystematyczne i za
mato szczegétowe”. W swoich przewodnikach Murray
regularnie poprawiat informacje, co czynito je bardzo
warto$ciowymi dla podrézujacych. ,Ten silny zwia-
zek miedzy wydawca, a przewodnikiem zostal prze-
jety przez Karla Baedekera. Wzorujac si¢ na modelu
Murraya, Baedeker stworzyl seri¢ przewodnikéw po
wszystkich obszarach Europy”. Pomimo ogromne;j
popularnoéci Murraya i Baedekera (przewodnikéw
nazywanych tak jak whasciciele wydawnictw) w tym
czasie na rynku znalazto si¢ miejsce takie dla innych
przewodnikéw takich jak Muirhead, Michelin, Jo-
anne czy Thomas Cook. J. Towner, Guidebook, [w:]
J. Jafari (red.), Encyclopedia of Tourism, Routledge,
London and New York 2000, s. 268—269.

%0 The ordinary tourist has no judgment, admires what
the infallible Murray orders him to admire ... never
diverges one’s hair breadth from the beaten track of
his predecessors.” J.M. Buzard, Forsters Trespasses...,

op. cit., 5. 156.
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o$wieceniowych podréznikéw, mozna zdystansowaé
si¢ od tluméw turystéw, co prowadzito do bardziej
warto$ciowego doswiadezenia. Nie mogac osiggnaé
fizycznego dystansu, Byron zapoczatkowat sposéb
odcigcia si¢ od mas turystéw poprzez uswiadomie-
nie sobie warto$ci celéw, tras oraz samej podrézy.

Jego propozycja byta antyturystyka w sterze mysli.

W artykule zatytutowanym Forster’s Trespasses:
Tourism and Cultural Politics Buzard przedstawia
antyturystyczne poglady przywotanego juz weze-
$niej E. M. Forstera, ktéry promowat staranne
i przemys$lane dobieranie celéw podrézy. Nie
umniejszat znaczenia stawnych zabytkéw, ale
dostrzegat warto$¢ miejsc mato znanych i zapo-
mnianych. ,Podréiny moze udaé si¢ do Floren-
cji, Rzymu i Aten, ale prawdziwie godne uwagi
miejsca to te, ktére sg nieskazone popularnoscia,
jak na przyktad Cnidus, ktéry lezy na kodcu pét-
wyspu w potudniowej Azji, (...) bez miast, bez
drég i najwyrazniej zapomniany przez histori¢”>!.
Co wigcej, Forster przestrzegat przed stereotypo-
wym widzeniem poszczegélnych miejsc. Dora-
dzal bardziej wnikliwa eksploracje, zaktadajacy
zejscie z gléwnych trakedw. W Where Angels
Fear to Tread napisal: ,Pamictaj, (...) jedynie
schodzac z gléwnych drég, poznasz kraj. Zobacz
mafe miasteczka (...). I, prosze, nie dawaj wiary
temu paskudnemu turystycznemu przekonaniu,
ze Wihochy to tylko muzeum antykéw i sztuki.
Pokochaj i zrozum Wtochéw, poniewaz ludzie
sg wspanialsi od ziemi””. Forster doceniat fake,

51 The traveller may go through the motions in Floren-
ce, Rome, and Athens, but truly noteworthy places
are those that are »safe from popularity«, such as Cni-
dus, which lies at the end of a »peninsula in Southern
Asia minor, townless, roadless« and evidently forgot-
ten by history”. 1bid., s. 168.

2, Remember (...) that it is only by going off the beaten
track that you get to know the country. See the litde
towns (...). And don’t, let me beg you, go with that awful
tourist idea that Italy’s only a museum of antiquities and
art. Love and understand Italians, for the people are more
marvellous than the land”. 76id., s. 172.
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ze aby napotkal co$§ naprawde interesujacego,
trzeba uwolni¢ si¢ od stereotypowego patrzenia
na inne kraje i narodowosci. Otwarcie umystu
i dazenie do bezposredniego spotkania z ludZmi
moze prowadzi¢ do niezwyklych doswiadczes.
Forster mial jeszcze jedna rade dla turystéw:
»Najlepszym sposobem na zwiedzanie (...) jest

bezcelowe wedrowanie™.

Edith Wharton to pisarka, ktérg réwniez
wyrézniato niestandardowe rozumienie podrézy.
Wharton przeprowadzita si¢ ze Stanéw Zjed-
noczonych do Europy w 1910 roku. Jej liczne
podréze na poczatku XX wicku zaowocowaly
tekstami, w ktérych traktuje temat podréiy
w niespotykany sposéb. Wharton byta $wia-
doma faktu, ze popularnoéé turystyki rosnie
i ze wiele atrakcyjnych miejsc traci swéj urok,
w momencie, gdy stajg si¢ ,gwiazdg w Beade-
kerze.” Za swoje cele wybierata zatem miejsca
mato popularne i skupiata si¢ na szczegdtach.
Mary Suzanne Schreiber opisuje przedsigwzigcia
Wharton w nastepujacy sposéb:

probujgc unikngé banalnosci, koncentrowata sig
na miejscach raczej mato znanych: matym kosciele
w Chauvigny na przyklad, jak réwniez romar-
skiej mekce w Poitiers. Badz interesuje sig zna-
czqcym szczegdtem albo tlem, ktdre inni pisarze
pomijajq: plaskorzezbg w Amiens, psem biskupa
raczej nig biskupem, tawkq w prezbiterium w Po-
itiers, ujmujgcym pyszfzkiem nietoperzd, d nie
praewidywalnymi twarzami mnichéw*.

>3 The best way of seeing (...) is to wander aimlessly

about”. 7bid., s. 176.

>t She attempts to avoid banality by concentrating on
relatively obscure places: a little church in Chauvi-
gny, for example, as well as the romanesque mecca
of Poitiers. Or she fastens on the significant detail or
the background that other travel writers ignore: in
arelief at Amiens, the bishop’s dog rather than the bi-
shop; in a bank of choirstalls at Poitiers, the winsome
face of a lonely bat rather than the predictable faces

Bozena Kilian

W czasie przeprowadzki Wharton do Paryza
w Londynie Douglas Goldring wydawat cza-
sopismo zatytutowane ,The Tramp: An Open
Air Magazine”. Jak dowiadujemy si¢ z artykutu
Helen Southworth, dwanascie numeréw maga-
zynu ukazato si¢ miedzy marcem 1910 a marcem
1911 roku. Czasopismo odzwierciedlato trendy
przefomu epok, taczac wiktoriandsks fascyna-
cje antyturystyka z nowinkami wspétezesnosci.
W magazynie tym ukazal si¢ miedzy innymi
~antybaedekerowski, ale praktyczny” przewod-
nik. Jeden z autoréw publikujacych w ,The
Tramp” wprowadzit podzial ,pomiedzy turysta,
ktdéry »pragnie zobaczyé miejsca i obiekty zain-
teresowati« i wléczega lub podréznikiem, keéry
»pragnie poczul je, doswiadczyé ich«. Widczega
(...) »chce by¢ blisko faktéw zasadniczych, rze-
czy naprawde waznych«”. Doswiadczenie jest tu
przeciwstawione patrzeniu. , The Tramp” pelny
byt gtoséw przeciwnych ,zaliczaniu” zabytkéw?.
Holbrook Jackson w kwietniowym wydaniu
czasopisma opublikowal artykul zatytutowany
O podrézy donikad. Nadajac artykutowi taki
tytul, autor nie zachecat do powstrzymania si¢
od podréiy, lecz pokazal, ze ,nic”, paradoksal-
nie, moze staé si¢ ,czym$’, miejscem znacza-
cym. Dzieje si¢ tak, jesli podrézny ma odwage
podejé¢ do danego miejsca i zabytku w szcze-

gblny sposéb.

Jackson nie zachgca do leniwej kontemplacyi
badz bezcelowego wibczenia sig; udanie sig do-
nikqd paradoksalnie nie jest nieudaniem sig do-

of monks”. M.S. Schreiber, Edith Wharton and Tra-
vel Writing as Self-Discovery, ,American Literature” 2
1987, s. 261.

% Between the tourist who »desires to see places and
objects of interest« and the tramp or traveller who
»desires to feel them, to experience them«. The tramp
(...) »wishes to lie close to the essential facts, to the
really significant things«”. H. Southworth, Douglas
Goldrings The Tramp: An Open Air Magazine (1910—
1911) and Modernist Geographies, ,Literature and
History” 1 2009, s. 39-40.
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kads. W podrézy Donikqd, méwi [Jackson], »Cos,
powtarzam, wiasciwie Wizystko, przychodzi do
ciebie«. Wedtug Jacksona prawdziwy wedrowiec/
podrdznik ma wyobraznig, ma »odwage«, jest
»Eywy« i »gotowy do wykorzystania szansys.
Uprzywilejowujqe kultywowanie innego sposo-
bu patrzenia, wywyzszanie terazniejszosci nad
przeszlosé, Jackson zapewnia, ze »praynudzanie
0 uznanych celach przyrepia zmyst widzeniax,
kiedy opisuje thumy turystéw na niewtascivym
tropie nie doswiadczajqcych »prawdziwego Zycia«
miejsc, z powodu powabu tego, co popularnie
ugnawane jest za »zabytki®.

Wedrowiec nie realizuje planu podrézy zawie-
rajacego liste zabytkéw $wiatowej stawy, ustalong
przez obecnie panujace trendy, ale $wiadomie
wybiera swoje cele. Podsumowaniem filozofii
podrézy zawartej w czasopi$mie sg stowa South-
worth: ,»The Tramp« kfadzie nacisk prawie jedno-
glo$nie na to, co antyturystyczne, rzadko odwie-
dzane, to, czego nie ma w przewodnikach”.

Podobnymi przestankami w swych podrézach
kieruje si¢ Daniel Kalder, szkocki dziennikarz,
ktdry w ksiaice Zagubiony Kosmonauta opisuje
swoje podrdze po republikach Rosji: Tatarstanie,
Katmucji, Marii Ef, i Udmurcji. Tekst Kaldera
rozpoczyna si¢ od manifestu antyturysty, ktéry
zawiera m.in. postulat dotyczacy wyboréw celu

%6 Jackson does not advocate idle contemplation or pur-

poseless wandering: to go to nowhere is not parado-
xically to not go anywhere. »In going to Nowheres,
he [Jackson] says »Somewhere, let me repeat, indeed
Everywhere, comes to you«. Jackson’s ideal tramp/
traveller has imagination, he has »courage, is »alive,
and »ready to take [his] chance«. Privileging the cul-
tivation of different ways of seeing, emphasizing the
present over the past, Jackson asserts that »harping on
approved destinations blunts the faculty of vision« as
he describes herds of tourists led »off« the track and
deprived of the »real life« of a place by the allure of
what are popularly known as »sights«”. 1bid., s. 40.

37 Jbid., s. 37-38.
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podrézy — ,antyturysta unika miejsc uwazanych
za atrakcyjne”®. Zgodnie z tym zatozeniem Kal-
der na cele swych podrézy wybiera miejsca, ktére
przez przecigtnego turyste nigdy nie zostalyby
uznane za interesujace. W drodze do Kazania
Kalder i jego towarzysze byli witani ze zdziwie-
niem, poniewaz nikt weze$niej nie przyjechat
tam w celach turystycznych. Kobieta w §rednim
wieku, ktéra spotkali w przedziale pociagu, nie
mogla uwierzyé w to, co ustyszata. ,Gulnarze
nie miescito si¢ w glowie, ze kto§ mégtby wybraé
si¢ do Kazania, stolicy Tatarstanu, po prostu na
wakacje. Nikt nie wybierat si¢ tam z wlasnej,
nieprzymuszonej woli. Dla konduktorki byto to
réwnie oczywiste. Nigdy wezesniej nie widziata
zagranicznych paszportéw, a kiedy zadeklarowa-
lismy, ze jeste$my turystami, wybuchneta $mie-
chem. Nike nie jezdzit do Kazania na wycieczke.
Tam nie ma nic do zwiedzania”. Podobnie Kat-
mucja to miejsce, o ktérym raczej nie przeczyta
si¢ w przewodnikach, a Kalder byt nia zafascyno-
wany, wlasnie dlatego, ze nie istnieje w wyobrazni
ludzi Zachodu. Jest to ,miejsce-nie-miejsce,”
w ktérym jednak zyja ludzie®. ,Kalmucja byta
podszyta niepokojem. Nikt o tym kraju nie wie-
dzial. Moina by go wymaza¢ z mapy i mato ko
by zauwazyt. Wtasciwie Katmucja raz juz zostata
wymazana i nie zauwazyt tego nikt”®!. Krajobraz
tego miejsca, wyrazony na mapie biatg plama, jest
pusty. Uzasadniajac swéj wybdr, Kalder méwi:

62

»Chciatem zobaczy¢, jak wyglada »nigdzie«”®.

Jeden z kolejnych postulatéw manifestu anty-
turystycznego moéwi, ze ,antyturyste interesujg
tylko ukryte historie, pyszne, cho¢ zapomniane

% D. Kalder, Zagubiony kosmonauta. Zapiski antytury-
sty, tum. M. Ignaczak, P Siemion, Czarne, Wotowiec
2008, s. 13.

% Jbid., s. 22.
@ Jbid., s. 73.
o Jbid., s. 119.
82 Jbid., s. 73.
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rzeczy, artystyczne ohydztwa”®. Kalder nie dat si¢
odwie$¢ od podrézy do Tatarstanu. Argumentami
majacymi przekonaé go do rezygnacji z planéw
bylo stwierdzenie, Ze nie ma tam nic godnego
zobaczenia i Ze miejsce to jest niebezpieczne. Dla
Kaldera te teorie okazaly si¢ zachecajace. Nie bez
powodu podtytut jego ksiazki brzmi Podréze do
republik zapomnianych przez rurystyke. Kalder
przyznaje:

Europa: szklane wiezowce, IKEA, Neil Kin-
nock, Belgia. Porywajqce? Niekoniecznie. ..
Moze stqd moja fascynacja niewidocznymi
narodami i plemionami Europy: Mongotami,
Tatarami, Adygejczykami, Udmurtami, Mary;-
czgykami, Kipczakami, Inguszami i Baszkirami,
ktdrych istnienie jako bytu kulturowego jest
przez ,Europe” catkowicie ignorowane. A dla
mnie stanowiq wiasnie antidotum na kulture
cappuccino, krdra pokryta piankq zachodniq

czgsé naszego kontynentu®.

Fakt, ze tak wiele krajéw pozostaje poza obsza-
rem zainteresowania turystki masowej, czyni
je szczegblnie atrakeyjnymi dla antyturystéw.
Obietnica odnalezienia ,niczego”, ktére przeciez
zawsze okazuje si¢ ,czym§”, przycigga uwage
Kaldera. Miejsca, ktére na pierwszy rzut oka sa
catkowicie nicinteresujace, zaskakujg prawdzi-
wymi osobliwo$ciami, a Kaldera interesuje to,
co najdziwniejsze, przyktadem czego jest kolek-
cja zakonserwowanych dzieci mutantéw Piotra
Wielkiego. Te wystawe, na ktéra Kalder trafit
przypadkiem, nazywa jednym z najwickszych
cudéw Rosji®.

W Polsce ksigzke Daniela Kaldera wydato
wydawnictwo Czarne, prowadzone przez pol-
skiego prozaika i publicyste Andrzeja Stasiuka.

8 Jbid., s. 14.
4 Jbid., s. 158.
& Jbid., s. 48.
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Jedna z ksigick jego autorstwa — Jadgc do Baba-
dag nawigzuje do postulatéw dotyczacych anty-
turystki zawartych w Zagubionym Kosmonaucie.
Stasiuk, podobnie jak Kalder, nie wybiera za cel
swoich podrézy znanych miejsc, szeroko opisy-
wanych w przewodnikach i pigknie ilustrowa-
nych albumach. Podrézuje po takich krajach
Europy jak Rumunia, Motdawia, Wegry, Stowe-
nia i Albania, ktérych postrzeganie zmienito si¢
co prawda na przestrzeni ostatnich lat. Sg one
jednak w poréwnaniu z bogatymi padstwami
Zachodu nadal powszechnie uznawane za mato
znane kraje drugiej kategorii. Gdy Stasiuk na
cel swojej podrézy wybral Motdawie, na temat
tego kraju wiedziat bardzo niewiele. Informa-
cje, ktére posiadal, dotyczace jej gléwnej dzie-
dziny gospodarki, jaka miat by¢ handel ludzkimi
organami, opieraly si¢ na niezbyt wiarygodnych
pogtoskach. Stasiuk dopiero po powrocie czyta
na temat odwiedzanych wezesniej miejsc, pré-
bujac dowiedzie¢ sie¢, czym wiasciwie byly, ale,
jak sam przyznaje, praktycznie zawsze ponosi
kleske. ,Lubie jezdzi¢ do krajéw, o ktérych wie
si¢ tak niewiele. Potem wracam i wynajduje
jakies ksiazki, wypytuje ludzi, zgarniam na kupke
okruchy informacji i sprawdzam, gdzie naprawde
bytem. Guzik z tego wychodzi, bo wszystko staje
sie jeszcze bardziej obcee i przypomina sen §niony

wewnatrz snu”%.

Opowiadajac o swej podrézy do Motdawii,
w innym miejscu Stasiuk twierdzi, ze nikt nie jez-
dzi tam dla przyjemnosci®’. Siedzac w autobusie
do Cahul, miasta na potudniu kraju, rozmawia
z miejscowymi, ale zaden z nich nie potrafi zro-
zumieé powoddéw, dla keérych si¢ tam wybiera.
Moéwig: ,przeciez u nas nic nie ma’®®. Podob-
nie Misza, kicrowca, ktéry zgodzit si¢ zawiezé

8 A. Stasiuk, Jadgc do Babadag, Czarne, Wotowiec 2008, s.
214.

S Ibid., s. 138.
8 Tbid., s. 140.
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Stasiuka na wie$, nie rozumie motywacji osoby
pragnacej ogladaé biedne wioski, Albote de Sus
i Sofievee, i nawet nie wysiada z samochodu®.
Tymczasem Stasiuk jest najbardziej zadowolony,
kiedy dociera do miejsc zupelnie zwyczajnych.
Co wiecej, jest przekonany, Ze to nie Swiatowej
stawy atrakcje powinny przyciagaé uwage podréi-
nych, a wreez przeciwnie, rzeczy zwykle uwazane
za catkowicie przyziemne, a przez to pomijane.
Stasiuk nie zwraca uwagi na miejsca, ktére sg
popularne wéréd turystéw. W czasie swoich
podréiy wielokrotnie mijal Baranéw uznawany
za ,perle renesansu”, nigdy jednak nie pomyslal
o zwiedzeniu go’. Zapisujac okreslenie perta
renesansu w cudzystowie, podkredla, ze nie jest
to opinia obiektywna, ale przekonanie zakorze-
nione w powszechnej turystycznej swiadomosci
przez tresci przewodnikéw, i mozna si¢ z nim nie
zgodzi¢. Kowalski zauwaza, ze stosowanie takich
peryfraz jak: ,kraj kwitnacej widni”, ,kraina
tysigca jezior”, ,wieczne miasto”, ,Wenecja pét-
nocy” etc., czynigcych styl przewodnikéw silnie
ekspresywnym, to jednaz cech zwigkszajacych ich

perswazyjnosé’!.

Stasiuk, podobnie jak Kalder, jest zafascy-
nowany zjawiskiem rozpadu. Zawsze zabiera ze
sobg starg mape¢ Stowacji, ktéra nosi slady wie-
lokrotnego uzycia. Cho¢ jest ona prawie catko-
wicie zniszczona, dla Stasiuka pozostaje prawie
relikwia. Ta mapa jest rozdarta w kilku miejscach,
a nazwy miejscowosci sg ledwo widoczne, powoli
przestaja istnie¢’?. Miejsca odwiedzane przez Sta-
siuka podlegajg rozktadowi i przywodza na mysl
ich dawno miniony splendor. W takich miej-
scach poczucie braku przysztosci jest dojmujace.
Stasiuk méwi: ,Jak wréce tam, gdzie juz kiedy$

9 Jbid., s. 146.

70 Ibid.,s. 11.

/1 2. Kowalski, op. ciz., s. 68.
72 Ibid., s. 14.
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bytem, moge niczego nie zasta¢”’?. Cho¢ Stasiuk
widziat juz wiele miejsc, ktdre sg tak ,niewyraine
i metne”, ze trudno je zapamigtaé, nie rezy-
gnuje z kolejnych podréiy — chee widzie¢ pustke
i nico$¢. Czesto znajduje si¢ w miejscach, w kté-
rych przecigtny turysta zadatby sobie pytanie:
»,Co ja tu wlasciwie robi¢?”. Obicktywnie taka
podréz nie przynosi nic nowego. Moze jednak
sta¢ si¢ niezwyklym doswiadczeniem ,whasnego,
pozornie banalnego bytu”4.

Gdy nie ma juz na mapie $wiata biatych plam,
moze si¢ wydawaé, ze nie pozostato juz nic do
odkrycia. A jednak ludzie nadal wybieraja si¢
w bliskie i dalekie podréze. Wiedzeni ciekawoscia
pragna odkry¢ to, co jest obce i nieznane, cho¢by
to odkrycie miato wymiar jedynie osobisty. Na
przestrzeni wiekéw inne cele zyskiwaty na popu-
larnosci i inne motywy prowadzily podréinikéw
do konkretnych wyboréw. Byly to wybory uzalez-
nione od sytuacji politycznej poszczegélnych kra-
jow, uwarunkowane tradycjg czy obecnie panujaca
moda, a takze uksztattowane przez stereotypy lub
dziatania marketingowe. Kazdy okres w dziejach
ludzko$ci wyznaczal pewne trendy nie tylko w for-
mie podrézy, ale przede wszystkim w doborze jej
celu: $redniowiecze ogladato wedrujacych rycerzy,
kupcéw, trubaduréw, lecz nade wszystko piel-
grzyméw, zmierzajacych do Jerozolimy, Rzymu,
Loreto czy Santiago de Compostella. Renesans to
czas wielkich odkry¢ geograficznych, ale réwniez
poczatki podrézy do uzdrowisk. O$wiecenie to
okres popularyzacji Grand Tour — podrézy edu-
kacyjnej. Romantyzm przyniést fascynacje dzika
przyroda i bezposrednim z nig kontaktem, a tym
samym pierwsze wycieczki za miasto 1 w gory,
jak réwniez zainteresowanie historia, szczegdl-
nie tajemniczymi ruinami, odwiedzanymi najle-
piej pod ostong nocy. Wick XIX byt $wiadkiem
europejskiej ekspansji kolonialnej oraz przynidst

73 1bid., s. 226.
"4 Ibid., s. 75.
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poczatki turystyki masowej, bedace rezultatem
miedzy innymi rozwoju kolei, organizacji Swiato-
wych Wystaw oraz w drugiej jego potowie ugrun-
towania si¢ kapitalizmu, popularyzacji podrézy do
uzdrowisk i letnich kurortéw nadmorskich i zimo-

wych gérskich”.

Powszechne przekonanie dotyczace tego, co
warto, mozna, a nawet trzeba zobaczy¢, nieobce
jest réwniez turystom wspélezesnym. W wicku
XXI, gdy turystyka stanowi jedna z najbardziej
znaczacych i dochodowych gatezi gospodarki
$wiatowej, wybdr celéw podrdzy jest nieograni-
czony — mozliwa jest nawet turystyka kosmiczna.
Analiza motywéw sklaniajgcych turystéw do
podejmowania takich, a nie innych wyboréw
prowadzi do stwierdzenia, ze kazdy wybér uwa-
runkowany jest wicloma czynnikami. Zalezy nie
tylko od osobowosci i preferencji poszezegélnego
turysty oraz jego sytuacji finansowej, ale takze
wielu elementéw zewnetrznych, takich jak pro-
cesy konstruowania atrakeji turystycznych, oraz
powszechnej $wiadomoscei co do ich wartosci,
a takze szerzenia si¢ wsréd turystéw okreslonych
trendéw. Niejednokrotnie wybér celu podréiy
zalezy od podatnosci turysty na wplyw dzia-
tad marketingowych, promujacych poszezegélne
miejsca jako atrakcyjne turystyczne cele. Ched
pochwalenia si¢ kolegom w pracy wakacjami
w jakim§ konkretnym miejscu wydaje si¢ by¢ dosé
powszechna. Sa réwniez tacy, ktérych wybory

75 Szczegdtows historie podrdiy przedstawia W. Losch-
burg w swojej ksiaice: A History of Travel, Die Editon
Leipzig, Leipzig 1979.
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nie zawsze sa az tak oczywiste. W momencie
rozpowszechnienia turystyki na masowg skale
podrézujacy zapragneli zdystansowa¢ si¢ od thu-
méw oblegajacych najbardziej znane zabytki.
Tendencje antyturystyczne, ktdre si¢ pojawialy,
przybieraly rézne formy — wyksztalcenia bardziej
wyrafinowanej §wiadomosci, dotyczacej wartosci
poszczegélnych atrakeji, starannego wybierania
celéw czy wreszcie zejscia z gléwnych turystycz-
nych szlakéw, majace na celu zobaczenie tego,
co niepopularne, niedoceniane, zwyczajne czy
wreez brzydkie. Dotarcie na korice $wiata, gdzie,
wedtug turystéw i miejscowych, nie ma abso-
lutnie nic cieckawego, stalo si¢ celem nicjednego
podrézujacego. Antyturystéw przyciaga pustka,
szara rzeczywisto$é, zwykte blokowiska czy ulice
— raczej ludzie, niz miejsca. Takie podejscie moze
oznaczaé, ze podréz weale nie musi odbywad sig
do miejsc bardzo odleglych i warto docenié to,
co znajduje si¢ na przyktad w sasiednich miejsco-
wosciach lub nawet w innej niz zamieszkiwana
przez turyste cze$ci miasta. Z pewnoscia otwiera
nowe mozliwosci, poszerza i tak juz bardzo sze-
roki katalog miejsc stanowigcych potencjalne
cele podrézy. Choé w powszechnym mniemaniu
wszystko zostato juz zbadane i opisane, ciagle
mozna dokona¢ jakiego$ wielkiego osobistego
odkrycia. Kazda podréz staje si¢ do tego dosko-
natg okazja, dlatego ludzie, naturg ktérych — jak
pisat Przectawski — jest pielgrzymowanie, zawsze
bedg podrézowad.
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The Ends of the World: On Destination Choices

In the article the author attempts to analyze the factors influencing choices of travel destinations. At the time of the

Great Discoveries of 15" and 16" centuries people reached the farthest edges of the world. Although there are no
longer white spots on the map of the world, people have never stopped travelling. Motivated by curiosity, tradition or
fashion they went to other countries to complete their education, as during 18® century Great Travel, to escape the
restrictions of the moral code of conduct, as the British of the Victorian era, or to relax, as the contemporary tourists
mainly do. The change of motivations of the undertaken travels has influenced the choices of destinations, and so, for
the Enlightenment traveller the major destination was Italy, seen as a handbook of history, art and culture; Romantic
travellers visited mainly Switzerland, where dangerous and mysterious mountainscape could be encountered, whereas
contemporary tourists head for acclaimed attractions. Those who wish to differentiate themselves from the mainstream
of travellers choose destinations seemingly unattractive. Anti-tourists, as they can be called, wish to reach places from
where — as it seems — there is “no way back”. These are forgotten ends of the world where in common understanding
there is nothing to see. But very often it turns out that even that ‘nothing’ is filled with something meaningful and,

eventually, it becomes a destination bearing a real significance.

1 (1) 2013 BARBARZYNEA



